Svenska foretag lagger allt mer krut pa sin
webbplats. Och manga av dem har ocksa
fatt upp 6gonen for de sociala medierna

i sin kommunikation.

Vi twittrade med kunder om téitningar
och det gav definitivt mersmak’, sdger
Viktoria Bergman, kommunikations-

direktor pa Trelleborg.

Béast pd webbkommunika-
tion &r verkstadskoncernen
Trelleborgs hemsida, visar en
ny rankning bland de 100
storsta borsbolagen.

”Vi har jobbat valdigt
mycket med att gora var
webbsida tillganglig och en-
kel for alla olika malgrupper.
Oavsett om du ar aktieagare,

kund eller bara vill veta mer
om oss ska du hitta den rele-
vanta informationen direkt”,
konstaterar en n6jd Viktoria
Bergman.

Férvanande resultat

Hon hjarnan bakom verk-
stadskoncernens  lyckade
kommunikationsstrategi.

Att Trelleborg, vars parad-
gren ar tatningsprodukter for
industrin, kammade hem
forstaplatsen framfor alla
andra svenska borsbolag,
manga betydligt mer publi-
ka, forvinar de ansvariga
bakom studien nagot.

"Det dr lite forvanande.
Men deras webbplats erbju-
der precis den information
som efterfrigas. Det &r
enkelt, snyggt och sé har de
kryddat den med en del
moderna grejer som gor
finansinformationen lattill-
ginglig” sdger Marcus Erics-
son, ansvarig for rankningen
pa kommunikationsbyran
Hallvarsson & Halvarsson.

Turbulensen p& finans-

marknaden det gangna aret
har gjort efterfrigan pa
information fran borsbola-
gen omiittlig. Svenska bors-
bolag stér sig bra i konkur-
rensen internationellt nar det
galler att tillgodose det beho-
vet. Det placerar Sverige pa
en femteplats av 21 lander
i Hallvarsson & Halvarssons
rankning.

”Krisen har okat kravet pa
transparens frin foretagens
sida och dar 4r manga svens-
kaborsbolag bra”, sager Mar-
cus Ericsson.

Efter Trelleborg aterfinns
tandsticks- och tobaksbolaget
Swedish Match och kullager-
jatten SKF. Ett bolag som har
tagit ettjatteklivuppétirank-
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ningen sedan forra éret tack
vare en helt ny hemsida - frin
fyrtiofjarde till tionde plats —
ar lastbilstillverkaren Scania.
”Vi har nu forstatt vikten
av att anvanda den har kana-
len pé ett aktivt satt”, sdger
Erik Ljungberg, kommuni-
kationsdirektor pa Scania.

Mer sociala medier
I rankningen ingér dven hur
synliga foretagen ar i sociala
medier och dar har svenska
foretag mycket kvar att lara.
Pa Trelleborg lovar Vikto-
ria Bergman mer av Twitter
och Facebook framover:
”Det kommer att bli mer
sociala medier framoverivira
kundkontakter”, sdger hon.
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Trelleborg toppar listan

M Topp-tio basta webbsidor-
na bland svenska borsbolag:
1. Trelleborg

2. Swedish Match

3.SKF

4. Billerud

5. Swedbank

6. Ericsson

7.SCA

8. Electrolux

8.SEB

10. Scania

Kalla: Hallvarsson & Halvarsson
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...och Swedish Match l;Iev tvaa.

Trelleborg bist pa nitet

Scania ir ett av de svenska
borsbolagen som dr bast pa att
anvanda sig av sociala medier,
visar rankningen. Erik Ljung-
berg tror att det leder till fler
salda lastbilar pa sikt.

”Viser till att det skrivs och
laggs ut filmer om Scania.
Det ar framst andra — nojda
Scaniachaufforer — som gor
arbetet &t oss, men vi upp-
muntrar det pd olika satt”,
siger han.

”Det okar intresset for oss
och stérker vart varumairke.
Langsiktigt &r vi vertygade
om att det har gagnar vér for-
saljning”
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